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DIPLOMADO EN ESTRATEGIA
DE MARKETING DIGITAL

En la era digital, el marketing ha evolucionado
significativamente, pasando de ser una simple
herramienta promocional a convertirse en un pilar
fundamental para el éxito de las empresas en todos
los sectores. Nuestro Diplomado en Estrategia de
Marketing Digital esta disefiado para proporcionar
una comprension profunda de las herramientas,
técnicas y estrategias mas avanzadas en el
marketing digital. A lo largo de este programa, los
participantes aprenderan a integrar y aplicar
estrategias efectivas para lograr un rendimiento
superior en la gestion de marcas, productos vy
servicios en el entorno digital.

El diplomado abarca una variedad de modulos clave,
que incluyen desde los fundamentos del marketing
digital, pasando por la optimizacion para motores de
busqueda (SEO), estrategias de publicidad digital
(SEM), hasta el uso de herramientas avanzadas de
analitica web y el impacto de nuevas tecnologias

emergentes como la inteligencia artificial vy
blockchain. Los estudiantes tambiéen exploraran el A
marketing de contenido, redes sociales,
eCommerce, y estrategias de fidelizacion de
clientes, asegurando que tengan una Vvision
completa de Ila implementacion efectiva de
estrategias digitales en un entorno empresarial
altamente competitivo.
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POR QUE REALIZAR
EL DIPLOMADO

Un diplomado supone una
especializacion en un rubro
especifico, se eleva el
conocimiento y nivel
acadéemico de la
persona, convirtiéndola en un
elemento fundamental dentro
de un esquema de trabajo; su
trascendencia radica en el
desarrollo de competencias
adicionales que adquiere, su
proceso formativo se vuelve
mas solido y por ende se
convierte
en un candidato mas atractivo
para cubrir un puesto
preponderante.

E

Te brinda la oportunidad de
adquirir conocimientos
actualizados y estar al tanto
de las ultimas tendencias y
avances en tu
area de interés. Realizar un
master en un area que te
apasiona puede brindarte
una gran satisfaccion
personal. Te permite
profundizar en un tema que
te interesaytedala
oportunidad de contribuir de
manera significativa en ese
campo.
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OBJETIVOS

Los estudios de postgrado
consisten no solo en adquirir
conocimientos por parte del

participante.

Nuestra funcion es centrar los
objetivos de este programay
los diferentes moédulos que lo
conforman no solamente en
la simple acumulacion de
conocimientos.

Al

Sino que estos queden
supeditados al desarrollo de una
serie de competencias en funcion
de los perfiles académicos y los
correspondientes perfiles
profesionales.

Conocimientos sino tambiéen en
las hard skills y soft skills que
permitan a los profesionales

desempenar su labor de forma

exitosa en este mundo laboral
en constante evolucion.
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PARA QUE TE PREPARA
EL DIPLOMADO

Este diplomado te prepara para ser un experto en la estrategia de
marketing digital, capaz de liderar y ejecutar campaias de
marketing efectivas en cualquier plataforma digital. Al finalizar,
contaras con las habilidades necesarias para:

Disefar estrategias digitales completas, desde el analisis de datos
hasta la implementaciéon de campanas.

Optimizar la presencia en linea de marcas a través del SEO y SEM,
mejorando el posicionamiento web y el rendimiento de las
campanas publicitarias.

Crear contenido atractivo y relevante que resuene con las
audiencias en diferentes canales digitales.

Gestionar redes sociales y comunidades en linea, desarrollando
relaciones duraderas con los clientes y promoviendo la lealtad de
la marca.

Utilizar herramientas analiticas para medir y optimizar el
rendimiento de las campainas, asegurando un retorno sobre la
inversion (ROI) positivo.

Implementar tecnologias emergentes como la inteligencia
artificial, blockchain y realidad aumentada para ofrecer campaias
innovadoras y personalizadas.
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DISENO Y CONTENIDO

ara el diseno del Plan de
estudios de este curso, ISEIE
Innovation School ha seguido
las directrices del equipo
docente, el cual ha sido el
encargado de seleccionar la
informaciéon con la que
posteriormente se ha

constituido el plan .
de estudio

Buscando la integracion
de conocimientos
académicos y de formacion
profesional, en un ambiente
competitivo y globalizado.
Todo ello a través de cada
uno de sus modulos de
estudio presentado en un comodo
y accesible formato 100% online.

De esta forma, el profesional que
acceda al programa encontrara el
contenido mas vanguardista y
exhaustivo relacionado con el uso
de procesos innovadores y
altamente eficaces,
conforme a las
necesidades

y problematicas
actuales,

El empleo de la
metodologia Relearning
en el desarrollo de este

programa te permitira
fortalecer y enriquecer
tus conocimientos y hacer
gue perduren en el tiempo

a base de una reiteracion
de contenidos.
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REQUISITOS DE POSTULACION

Para postular a nuestro diplomado debes cumplir
con los siguientes requisitos:

Titulo Profesional \\% PDasaporteto £\ Curriculum
Universitario =) ocumento Vitae
de identidad

A QUIEN ESTA DIRIGIDO

Este diplomado esta disenado para profesionales del
marketing, emprendedores y personas interesadas en adquirir
un conocimiento profundo sobre el marketing digital y sus
diversas aplicaciones. Esta especialmente dirigido a:

Gerentes y directores de marketing que desean ampliar su
vision digital y adaptarse a las ultimas tendencias.

Emprendedores que buscan desarrollar y mejorar la presencia
digital de sus negocios.

Especialistas en marketing que desean actualizarse con las
ultimas herramientas y estrategias de marketing digital.

Profesionales de comunicacion, publicidad o tecnologia
interesados en especializarse en el ambito digital.

Consultores y agencias de marketing que desean ofrecer
servicios digitales mas efectivos a sus clientes.



TITULACION PROPIA
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Al concluir el curso los
participantes seran galardonados
con una titulacion propia
otorgada por ISEIE Innovation
School. Esta titulacion se
encuentra respaldada por una

certificacion que equivale a 4
créditos ECTS (European Credit
Transfer and Accumulation
System) y representa un total de
100 horas de dedicacion al
estudio.

Esto resultara en un aumento de
su empleabilidad, al hacerle
destacar entre otros candidatos
resaltando su compromiso con la

mejora continua y el desarrollo
profesional.

=

Esta titulacion no solo enriquecera
su imagen y credibilidad ante
potenciales clientes, sino que
reforzara significativamente su
perfil profesional en el ambito
laboral. Al presentar esta

certificacion, podra demostrar de
manera concreta y verificable su
nivel de conocimiento y
competencia en el area tematica
del curso.
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TRABAJO FINAL
DEL DIPLOMADO

L

Una vez que haya completado
satisfactoriamente todos los modulos del
master, debera llevar a cabo un trabajo
final en el cual debera aplicar y
demostrar los conocimientos que ha
adquirido a lo largo del programa.

Este trabajo final suele ser wuna
oportunidad para poner en practica lo
que ha aprendido y mostrar su
comprension y habilidades en el tema.

Puede tomar la forma de un proyecto, un
informe, una presentacion u otra tarea
especifica, dependiendo del contenido
del curso y sus objetivos. Recuerde
seguir las instrucciones proporcionadas
y consultar con su instructor o profesor
si tiene alguna pregunta sobre como
abordar el trabajo final.

~_ ISEIE INNOVATION SCHOOL




CONTENIDO DIPLOMADO EN

ESTRATEGIA DE MARKETING DIGITAL

MODULO 1: FUNDAMENTOS DEL MARKETING
DIGITAL

1.1 Introduccién al marketing digital y su evolucién
1.2 Conceptos clave: SEO, SEM, marketing de
contenidos, redes sociales

1.3 Importancia del marketing digital en la era
actual

1.4 El impacto de la digitalizacién en las
estrategias comerciales

1.5 Marketing y cambio de comportamiento del
consumidor en la era digital

1.6 Estrategias omnicanal: integracién de los
canales online y offline

1.7 La importancia de la segmentacién en el
marketing digital

1.8 Analitica digital: cémo usar datos para mejorar
estrategias de marketing

1.9 Marketing en la era post-cookie: Cémo
adaptarse a los cambios en la privacidad

MODULO 2: ESTRATEGIAS DE SEO Y SEM

2.1 Técnicas de optimizacién en motores de
busqueda (SEO)

2.2 Estrategias de publicidad pagada en
buscadores (SEM)

2.3 Herramientas de andlisis y optimizacion para
SEO y SEM

2.4 SEO técnico: optimizaciéon de la estructura y la
velocidad de la web

2.5 Estrategias de link building: cémo mejorar la
autoridad de dominio

2.6 SEO para méviles: la importancia de la
experiencia movil para el posicionamiento

2.7 SEM avanzado: estrategias de pujas y
optimizacién de campafias

2.8 Uso de Google Ads: creacién y optimizacién de
anuncios de busqueda y display

2.9 Andlisis de la competencia en SEO y SEM:
herramientas y mejores prdacticas

MODULO 3: MARKETING DE CONTENIDOS
3.1 Creacién de contenido relevante y de valor
3.2 Estrategias de storytelling y copywriting
3.3 Gestion de blogs, infografias, y contenido
multimedia

3.4 Marketing de video: cémo crear contenido
audiovisual atractivo

3.5 Creacién de contenido interactivo: quizzes,
encuestas y mds

3.6 Cémo crear una estrategia de contenido
para SEO

3.7 Distribucién de contenido: plataformas y
canales efectivos

3.8 Estrategias de curacién de contenido:
cémo seleccionar y presentar contenido
relevante

3.9 Planificacién de contenido: calendario
editorial y estrategias de publicacién

MODULO 4: REDES SOCIALES Y
COMMUNITY MANAGEMENT

4.1 Estrategias para diferentes plataformas
sociales (Facebook, Instagram, LinkedIn, Twitter,
TikTok)

4.2 Gestién de comunidades online y
construccién de marca

4.3 Andlisis de métricas y optimizacién de
campafias en redes sociales

4.4 Publicidad en redes sociales: cémo crear
camparfias efectivas

4.5 Uso de influencers y microinfluencers para
aumentar el alcance

4.6 Técnicas de engagement: cémo generar
interaccién real con la audiencia

4.7 Gestion de crisis en redes sociales: cémo
manejar comentarios negativos

1



4.8 Herramientas de automatizacién para la
gestién de redes sociales

4.9 Estrategias para la fidelizacién de la
audiencia en redes sociales

MODULO 5: EMAIL MARKETING Y
AUTOMATIZACION

5.1 Disefio y planificacién de campafias de email
marketing

5.2 Segmentacién de audiencias y
personalizacién de mensajes

5.3 Uso de herramientas de automatizacién y
andlisis de resultados

5.4 Estrategias de lead nurturing y
automatizacién de conversiones

5.5 Disefio de email responsive para mejorar la
experiencia del usuario

5.6 Andlisis de la efectividad de las campafias de
email marketing

5.7 Marketing de contenido a través de
newsletters

5.8 Integracién de plataformas de email
marketing con CRM y otras herramientas

5.9 Testing y optimizacién de campafias de email
marketing mediante A/B testing

MODULO 6: PUBLICIDAD DIGITAL Y
ESTRATEGIAS DE RETARGETING

6.1 Tipos de publicidad online: display ads, video
ads, y retargeting

6.2 Configuracién y optimizacién de campafias
en Google Ads y Facebook Ads

6.3 Edicién del ROl en campafias de publicidad
digital

6.4 Publicidad programética: automatizacion de
la compra de anuncios

6.5 Publicidad nativa: integracién de anuncios en
contenido editorial

6.6 Andlisis de la segmentacién en campafias de
retargeting

6.7 Optimizacién de campafias de Google Ads y
Facebook Ads

6.8 Gestion del presupuesto en campafias de
publicidad digital

6.9 Herramientas de andlisis y medicién de la
efectividad de campafias publicitarias

Nota: El contenido del programa académico
puede estar sometido a ligeras modificaciones,
en funcién de las actualizaciones o de las
mejoras efectuadas.

MODULO 7: ANALITICA WEB Y METRICAS DE
RENDIMIENTO

7.1 Introduccién a Google Analytics y otras
herramientas de andlisis

7.2 Métricas clave: conversiones, tasa de
rebote, tiempo en el sitio

7.3 Cémo interpretar datos y ajustar estrategias
en tiempo real

7.4 Analitica avanzada: segmentacién y andlisis
de cohortes

7.5 Uso de KPIs para medir el rendimiento de
marketing digital

7.6 Herramientas de heatmaps y andlisis de
comportamiento de usuarios

7.7 Técnicas de visualizacién de datos para
presentar informes

7.8 Andlisis de embudos de conversién para
optimizar el viaje del cliente

7.9 Herramientas de andlisis de la competencia
para mejorar estrategias

MODULO 8: ESTRATEGIA DE ECOMMERCE Y
MARKETING DE AFILIADOS

8.1 Creacidn y gestién de tiendas online

8.2 Estrategias para aumentar las conversiones
y la fidelizacién de clientes

8.3 Introduccién al marketing de afiliados y
colaboraciones estratégicas

8.4 Optimizacién del proceso de checkout y
mejora de la experiencia de usuario

8.5 Estrategias de retencién de clientes a través
de programas de lealtad

8.6 Integracién del marketing de afiliados con
eCommerce: oportunidades y desafios
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8.7 Andlisis de datos de ventas para mejorar las
conversiones

8.8 Técnicas de personalizacién en eCommerce
para aumentar el ticket medio

8.9 Optimizacién del flujo de trabajo de la tienda
online mediante herramientas de automatizacion

MODULO 9: TENDENCIAS Y TECNOLOGIAS
EMERGENTES

9.1Uso de inteligencia artificial y chatbots en
marketing digital

9.2 Realidad aumentada y realidad virtual en
campafias de marketing

9.3 Estrategias de marketing basadas en datos y
el futuro del marketing digital

9.4 Blockchain y su impacto en la transparencia y
seguridad del marketing digital

9.5 Marketing predictivo: cémo utilizar datos para
predecir comportamientos

9.6 Marketing basado en inteligencia artificial:
automatizacién avanzada

9.7 Nuevas plataformas sociales y cémo integrar
estrategias en ellas

9.8 La ética y privacidad en el marketing digital
con nuevas tecnologias

9.9 El futuro del marketing digital en la Web 3.0y
la descentralizacion

MODULO 10. TRABAJO FINAL DIPLOMADO

Nota: El contenido del programa académico
puede estar sometido a ligeras modificaciones,
en funcién de las actualizaciones o de las

mejoras efectuadas.
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CONTACTANOS

+34 960 25 47 46

Av. Aragon 30, 5. 46021 Valencia.

www.iseie.com
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